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1.
La marca




1. La marca 1.1 La marca Catalunyaq, on la fruita és cultura 111 — Marca + baseline

La marca Catalunya, on la fruita és cultura estd dis-

ponible amb una versié amb baseline.

Tots dos elements formen una unitat i no es poden

fer servir per separat.

La marca amb baseline és la versid principal de la

marca. Sempre que sigui possible s'utilitzard aques-

Catalunya

v , ta versié com a primera opcié.
\ ’ O n Ia fru Ita eS C u Itu ra Aqui s'indiquen les mides minimes recomanades per

a la seva utilitzacid.

&I Cataluny

170 px
45 mm

{ Descarregar arxius originals


https://drive.google.com/file/d/1xtGtJswjjkVGc_YMu1UFJZ-Wp1x0ZtTk/view?usp=sharing

1. La marca 1.1 La marca Catalunyaq, on la fruita és cultura 1.1.2 — Marca idiomes + baseline

La versié de la marca amb baseline disposa d'una

opcid en castelld i una altra en angleés.

Segons les necessitats, la versié en catald podra ser

Cata I on ia Cata I U ﬁ a substituida per una d'elles.

\v , Where fruit is culture \V , Donde la fruta es cultura

CT Cataloni CT Catalunya CT Cataluna
\V \V \VY

170 px 170 px 170 px

45 mm 45 mm 45 mm

4 Descarregar arxius originals


https://drive.google.com/file/d/1-n4RuttjuxmdxxVi7mUdBX_Ch_svxzxo/view?usp=sharing

1. La marca 1.1 La marca Catalunyaq, on la fruita és cultura 1.1.3 — Versié color de la marca

Es podrd fer servir:
1. En negre + color de sector sobre fons blanc trencat.
2. En blanc trencat sobre fons de color del sector.

La marca s'ha de fer servir en la totalitat del conjunt:

simbol, logotip i baseline. Es contempla |'Us sense ba-
Cata I u n a seline quan la llegibilitat es vegi compromesa o quan,
y per raons argumentades, se n'hagi de prescindir del
On la fruita es cultura ev s

Catalunya

On la fruita és cultura




1. La marca 1.1 La marca Catalunyaq, on la fruita és cultura 1.1.4 — Altres opcions de color

La marca per sectors també es podra fer servir en els

Ccasos aqui presentats:
1. En positiu i negatiu

2. Sobre fons foscos en color blanc trencat

3. Sobre fons clars en color negre

CVT Catalunya CVT Catalunya No s'autoritza qualsevol altra forma d'aplicacié.
\ » On la fruita és cultura \ » On la fruita és cultura

C Catalunya
\VT, On la fruita és cultura

VT Catalunya %‘I‘ Catalunya %‘I‘ Catalunya
\ , On la fruita és cultura \ , On la fruita és cultura \ , On la fruita és cultura




1. La marca 1.1 La marca Catalunyaq, on la fruita és cultura 1.1.5 — Sobre foto

Per a l'aplicacié de la marca sobre fotografies se se-

guird la mateixa logica abans descrita i cuidant que

sigui prou llegible:

Catalunya Catalunya

\V » On la fruita és cultura » | \ » On la fruita es cultura

1. En negre sobre imatges clares
2. En blanc sobre imatges fosques

No s'autoritza qualsevol altra forma d'aplicacié.



1. La marca 1.1 La marca Catalunyaq, on la fruita és cultura 1.1.6 — Usos incorrectes

No usar sobre fotos que impedeixin la seva correcta

llegibilitat.

No canviar la disposicié ni les proporcions dels seus

On la fruita és cultura

elements.

L Catalunya

No usar en negre sobre fons fosc.

No deformar.

No afegir un perfil ni cap altre element.

CVT Catalunya o
. , No usar altres tipografies.
\ » On la frujta és cultura




1. La marca 1.2 Simbol

La marca Catalunya, on la fruita és cultura té un

simbol.

Tots dos elements formen una unitat i no es po-

den fer servir per separat.

El simbol podrd ser usat com un element identifi-
cador on la marca ja és present. En cap cas podra

utilitzar-se sol per representar la marca.

Aqui queden indicades les mesures minimes reco-
manades per a la seva utilitzacié.

50 px
13 mm

10 { Descarregar arxius originals


https://drive.google.com/file/d/1N5yTA5WhWmkilHdiSlGQRh9wdF4xBfvZ/view

1. La marca 1.2 Simbol 1.2.1 — Versio6 color del simbol

La versié principal es compon del simbol en negre

sobre un fons blanc trencat.

Sempre que sigui possible, s'utilitzard el simbol

amb aquesta relacié de colors.

S'ofereix una versié alternativa composta d'un

fons verd oliva i simbol en blanc trencat.

C C
\44 \44

11




1. La marca 1.2 Simbol 1.2.2 — Altres opcions de color

El simbol també es podra fer servir en els casos

aqui presentats:

1. En positiu i negatiu

2. Sobre fons foscos en color blanc trencat
3. Sobre fons clars en color negre

No s'autoritza qualsevol altra forma d'aplicacié.

12




1. La marca 1.2 Simbol 1.2.3 — Sobre foto

Per a I'aplicacié del simbol sobre fotografies se

seguirda la mateixa logica abans descrita i cuidant

que sigui prou llegible:
1. En negre sobre imatges clares
2. En blanc sobre imatges fosques

No s'autoritza qualsevol altra forma d'aplicacio.

13




1. La marca

1.2 Simbol

1.2.4 — Usos incorrectes

No usar sobre fotos que impedeixin la seva co-

rrecta llegibilitat.

No canviar la disposicié ni les proporcions dels

seus elements.

No usar en negre sobre fons fosc.

No deformar.

No afegir un perfil ni cap altre element.

No usar altres colors que els habilitats en el

manual.

14



1. La marca

Helvetica Neue 75 bold (+italic)

ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
12345678905€%&;!?;@°2,.;:”

Helvetica Neue 55 regular (+italic)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
1234567890%€%&!?;@°2,.;:”

1.3 Tipografia corporativa

Helvetica Neue 75 Bold i Helvetica Neue 55 Regular
sén les tipografies que s'usaran en les comunicacions

i materials de la marca.

Aqgui es descriuen els estils habilitats de cadascuna

d'elles.

Aqguestes tipografies s'usaran tant per a materials

impresos com digitals i aplicacions web.

No estd permes |'Us d'altres tipografies i/o estils que

no siguin els aqui descrits.

Helvetica Neue 75 Bold es fard servir per a titulars,

per a textos destacats i CTA (call to action).

Helvetica Neue 55 Regular serd usada per a titols de

segon i tercer nivell, aixi com per a paragrafs i notes.

15



1. La marca 1.3 Tipografia corporativa 1.3.1 — Tipografies alternatives

Arial bold (+italic) Arial regular (+italic)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz abcdefghijkimnnopqgrstuvwxyz 1 els casos en auS no es disosi de la familia ti

1 234567890$€0/0&i !?(.,@oa,-;:” 1 234567890$€0/0&| '? (.,@Oa, - ’ pografca Helvetica (ex. formularis i documentacio
administrativa, presentacions multimeédia, publica-
cions...) es recomana utilitzar la familia tipografca
Arial. Per a la signatura de correu, cal utilitzar la ti-
pografa Verdana i I'Open Sans per a les pagines web.

Verdana bold (+italic) Verdana reqgular (+talic)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz abcdefghijkimnnopg rstuvwxyz
1234567890%$€% &il?é@02,.;:" 1234567890%$€%&il?é@04a,. ;. "

Open Sans bold (+italic) Open Sansregular (+talic)
ABCDEFGHIJKLMN,,O PQRSTUVWXY Z ABCDEFGHIUUKLMN,O PQRSTUVW XYZ
abcdefghijkimn-op grstuvwxyz abcde fghijklmn- opgr stuvwx yz
12345678905 U%&A?A@%.;:0 1234567890 SU%& A?A@'4,.;:0

16



1. La marca 1.4 Colors corporatius

Els colors corporatius principals de la marca sén el

Blanc trencat negre, el blanc trencat i el verd.

PROCESS BLACK U PANTONE 75270 U - 50% PANTONE 3278 U
C73 Mé67 Y65 K80 C04 MO3 YO9 KOO C86 M25 Y73 KO9
#171717 #F2FOES #008564

17



1. La marca 1.5 Convivéncia amb altres marques 1.5.1 — Convivéncia amb la marca de la Generalitat

Harmonitzacid X

VT Catalunya S'usard la marca acompanyada de l'identificador de

\ /Janaituliaﬁs;:uliuta_ la Generalitat com a norma general i en els casos en

els quals intervinguin dos o més departaments.

en horizontal.

X En aquests casos, se seguiran aquestes indicacions

per a la seva correcta aplicacié.

Harmonitzacid X

en vertital.

C Catalunya
\VT, On la fruita és cultura

18



1.5 Convivéncia amb altres marques 1.5.1 — Convivéncia amb la marca de la Generalitat

1. La marca
Es mostren alguns exemples de com utilitzar
correctament les marques:
1. En color sobre fons clars
2. En blanc trencat sobre fons foscos
3. En color sobre fotografies clares
4. En blanc sobre fotografies fosques
m Generalitat %‘I‘ Catalunya m Generalitat %‘I‘ Catalunya
Ji de Catalunya  \Y Y, On la fruita és cultura de Catalunya \Y I Onlafruita és cultura

M Generalitat CT Catalunya AT Generalitat CT Catalunya
Y de Catalunya \ , On la fruita és cultura N de Catalunya \ , On la fruita és cultura

19



1. La marca

1.5 Convivéncia amb altres marques

Harmonitzacidé
en horizontal
per als cossos

de 12 pt i superiors.

Harmonitzacidé
en vertical
per als cossos

de 12 pt i superiors.

% =l ]
Alimentacié6 Agenda Rural

C 'I' Catalunya

N\ 4 R trric gl

Generalitat de Catalunya

C Catalunya
\VT, On la fruita és cultura

Harmonitzacid
en horizontal

per als cossos
de 7 a I'11 pt.

Harmonitzacidé
en vertical

per als cossos
de 7 a I'11 pt.

Generalitat de Catalunya
Departament d’Accié Climatica,
WY Alimentacié i Agenda Rural

<

AT Generalitat de Catalunya
Departament d’Accm Cllmatlca,

C Catalunya
\VT, On la fruita és cultura

Catalunya

1.5.2 — Convivéncia amb la marca del Departament
d'Accioé Climatica, Alimentacié i Agenda Rural

En casos concrets d'actuacié del Departament

d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

La marca Catalunya, on la fruita és cultura anird

sempre acompanyada del distintiu del Departament.

Se seguiran aquestes indicacions per a la seva

correcta aplicacid.

20



1. La marca 1.5 Convivéncia amb altres marques 1.5.2 — Convivéncia amb la marca del Departament
d'Accioé Climatica, Alimentacié i Agenda Rural

Harmonitzacid

en horizontal
per als cossos La marca del Departament d'Accié Climatica, Ali-

de 12 pt i superiors. mentacié i Agenda Rural podrd anar acompanyada

de la identificacié de Prodeca.

Se seguiran aquestes indicacions per a la seva co-

de Catalunya s Prodeca v Catalunya recta aplicacié

romotora dels aliments catalans \/&njaitullaf;sgﬂluta

JC ] Ilmow.. ]
Alimentacio i Agenda Rural

XX

Harmonitzacid
en horizontal

per als cossos
de 7 a I'"11 pt.

| 0000 %
) seremen s, 5 Prodeca T Catalunya

Alimentacié i Agenda Rural romotora dels aliments catalans n la fruita é [tur

XX

21



1. La marca 1.5 Convivéncia amb altres marques 1.5.2 — Convivéncia amb la marca del Departament
d'Accioé Climatica, Alimentacié i Agenda Rural

Harmonitzacid

en horizontal
per als cossos En els casos on les marques vagin acompanyades

de 12 pt i superiors.

d'altres distintius, s'afegiran seguint el sistema aqui

presentat.

s Prodeca eVT Catalunya ilions
romotora dels aliments catalans \ » On la fruita és cultura de futurs

X XX

Harmonitzacid
en horizontal
per als cossos
de 7 a I'11 pt.

TN G litat de Catal .mp... i
’) Dgggrﬁla?nel‘?t d?;'-\ac%?gaCIimética, 00 rOd eca V Catalunya |I|Ons
\V L de futurs

2 Alimentacié i Agenda Rural Promotora dels aliments catalans On la fruita és cultura

XX

22
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2.
Llenguatge grafic

([




2. Llenguatge grafic 2.1 ll-lustracions 2.1.1 — ll-lustracions per sectors

El sector disposa de les seves propies icones aqui

presentades.

24 { Descarregar arxius originals


https://drive.google.com/file/d/1pqAk8iNQFDrwEOw8eieQHCO1tn1FWLEs/view?usp=sharing

2. Llenguatge grafic 2.1 ll-lustracions 2.1.1 — ll-lustracions per sectors

Aqui es mostra un exemple de com aplicar correcta-
ment les il-lustracions:

- Sempre grans.

- No usar massa elements. Caldrd prestar especial
atencié al fet que no interfereixin en la comunicacié
del missatge.

- S'usaran a sang, excepte en les il-lustracions més
lleugeres (llavors, cireres...) que podran situar-se dins
del format.

Per a les comunicacions de sectors s'usaran les il-lus-
tracions amb el seu color corresponent sobre fons
blanc trencat.

Opcionalment, es podran usar també en negatiu i en

blanc sobre imatges.

25



2. Llenguatge grafic

Fira Internacional
de Barcelona
Avinguda de la Reina
Maria Cristina, s/n
08004 Barcelona

Fira
de la fruita

Lorem ipsum
dolor sit amet

C Catalunya
\VT, On la fruita és cultura

16 — 21
de novembre

C Catalunya
\VT, On la fruita és cultura

2.2 Exemples d'aplicacié per sectors

Aqgui es presenten alguns exemples de com utilitzar
correctament el llenguatge grafic de la marca pel

sector de la fruita.

En peces de comunicacié amb text se seguird un es-

til com el de la imatge de l'esquerra:

General
fons
® il-lustracions de sector
Titol
@® Helvetica Neue 75 Bold
- Situat a la meitat superior del format.
Subtitol
@® Helvetica Neue 55 Regular
- Situat sota el titol en la meitat superior del
format.
Informacié complementaria
@® Helvetica Neue 55 Regular. Es podra utilitzar la
versié bold per a destacats dins del text.
- Situat a la part superior del format a 2 columnes.
Si fos necessari incloure més informacid, es podran

usar 3 0 4 columnes.

26



3.
Aplicacions




3. Aplicacions 3.1 Comunicacié de gran format

OPI 1150x1710.

Aqui es presenten les normes generals per a la seva

construccid.

Imatge de sector

Barcelona 09 i 10 abril —
HN 55 Regular 2021

e—— Sector fruita
lorem ipsum

Il-lustracié
d | eatoria Generalitat de Catalunya c 'I' Catalunya

Y Departament d’Accio Climatica, \4 On la fruita és cultura
d e sector Alimentaci6 i Agenda Rural

28



3. Aplicacions

Barcelona 09i 10 abril —
2021

Sector fruita
lorem ipsum

Generalitat de Catalunya
P 124

%T Catalunya
W Departament d’Accié Climatica, \V L 0On lafruita és cultura
Alimentaci6 i Agenda Rural

[l-lustracions
aleatories de
sector

3.1 Comunicacié de gran format

Banderoles dobles 900x1200.

Per a les banderoles amb contingut se seguiran les
indicacions de la pagina 49 (OPI).

Els canvis que presenta aquesta versié sén:

1. La imatge i la pastilla de color ocupen 1/2 format
vertical cadascuna.

2. No s'usa cap il-lustracié a la pastilla de color.
La banderola de la dreta s'usard per a comunicar la

imatge de marca i el simbol CAT.

Es construird segons les indicacions aqui anotades.

29



3. Aplicacions 3.1 Comunicacié de gran format

Se seguiran les indicacions de la pagina 49 (OPI).

Els canvis que presenta aquesta versié sén:

1. La imatge i la pastilla de color ocupen 1/2 format
vertical cadascuna.

2. Informacié secundaria a 1 columna justificada a

I'esquerra.

Barcelona
09 i 10 abril —
2021

Sector fruita
lorem ipsum
‘ @

\

MM Generalitat de Catalunya CVT Catalunya
\ , O ita és

Y Departament d’Accio Climatica, n la fruita és cultura

Alimentacié i Agenda Rural

30



%‘I‘ Catalunya

On la fruita és cultura




