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* PRODECA, un apoyo en los
primeros pasos de una
estrategia taiwanesa.

e Conclusiones



(2023)

Carne y despojos comestibles

Semillasy frutos oleaginosos; semillasy frutos diversos; plantas...

Cereales
Bebidas licoresy vinagre

TI POS de prOd uctos Pecesy crustaceos moluscosy otros invertebrados acuaticos
mas importados en

2023

Preparaciones comestibles diversas

Frutasy frutos secos comestibles; piel de citricos o melones

Productos lacteos; huevos de ave; miel natural; productos... I 5, 14%

Preparaciones abase de cereales harina almidén fécula o leche;
Grasasy aceites animales vegetales o microbianos; productos de
Preparations of vegetables fruit nuts or other parts of plants
Azucaresy articulos de confiteria

Café té mate y especias

Hortalizas plantas raices y tubérculos alimenticios

Productos de la molineria; malta; almidones; inulina; gluten de trigo
Preparaciones de carne de pescado de crustaceos de moluscos o
Cacaoy sus preparaciones

Productos de origen animal no expresados ni comprendidos en

Importaciones de alimentos y bebidas taiwanesas

13,22%

|2,96%

11,79%

I 10,36%

I ©,32%

I /,41%

I 5,87%

... I 3,88%

... I 3,32%
I 3,21%
B 3,02%
B 2,55%
E 2,35%
B 2,10%

.. I 1,69%
B 1,01%

...l 0,82%

El valor total de las
Importaciones de este
tipo de productos en
2023 fue de 15903
millones de USD.
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Importaciones de alimentos y bebidas taiwanesas

Paises de procedencia de las
Importaciones en 2023

Respecto a anos anteriores
crece la presencia chinay
las importaciones
procedentes de paises
europeos.

Espana sigue ocupando la
162 posicion



Extension: 36.197 km 2

PIB per capita nominal: 35.129 $*

PIB per capita (PPA): 77.894 $*

IDH: 0.926 (muy alto)

Desempleo: 3,74%

Indice de Competitividad Global: 12/4 (2019)
indice Doing Business: 15/5 (BM-2020)

PIB: +6,62 (2021); +2,59 (2022); +1,4
(2023); 3,43% (2024*%)

*Estimaciones del FMI para 2024
** Estimacion de la Direccidon General de Presupuesto,

Contabilidad y Estadisticas (DGBAS).




Algunas categorias de productos importados por Taiwan (2023

Z
@ Producto Importaciones*® Lider Seguidor Espaiia
Vino 274,6 Francia (59,34%) EE.UU. (9,92%) 5% (4,22%)
Otras bebidas Alcohdlicas 12477 Reino Unido (56,58%) China (9,99%) 13%(0,33%)
Bebidas no alcoholicas 108,7 China (13,33%) Tailandia (13,17%) 9% (4,94%)
Aceites 391 Malasia (63,05%) Australia (10,41%) 4% (6,97%)
Carne 1691,1 EE.UU (39,94%) Australia (15,19%) 6* (6,01%)
Embutidos 16,43 EE.UU (28,02%) Espaiia (19,34%) 2% (19,34%)
Fruta 825,4 EE.UU (28,88%) Nueva Zelanda (22,89%) Mercado cerrado
Fine Foods 1402,65 Tailandia (13,66%) Japon (11,71%) 28%(0,55%)
Alimentacion para animales 405,3 Tailandia (21,85%) Estados Unidos (17,29%) 18 (1,25%)

*leras expresadas en mlllones de délares Fuente: Elaboracién propia a partir de datos de Estadisticas de Importacion y Exportacion de la Republica de China



Tendencias en la
distribucion:

ide la integracion a la
concentracion?
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Preocupacion por la seguridad alimentaria :
I\/Iayor demanda de productos saludables
Preferencia por las comidas fuera del hogar
Comodidad (Omnicanal)
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> Barreras formales e informales, dos

N

e ejemplos.

[\

Sector carnico: sistema de Producto ecolégico:
homologacion de mataderos acreditacion nacional
 certificacidon sistematica

AFA

Australia/ Nueva Zelanda/ EE.UU
/Canada/ Dinamarca/Paises Bajos/ Italia/

| Unica entidad acreditadora

Bélglca/ Relno Un|d0/ Taiwan Accreditation Foundation d
Francia TAF
. . Certifying Bodies CB
- Establecimiento por — I |
establecimiento T | — Harmon Organic

Agriculture
Foundation

Japon/Austria/Finlandia/Espanal 3
Polonia/ Suecia/Suecia/Paraguay I_'ﬁ Los s ics aborelors
certificaqaores autorizaqaos por

TAF
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Exportaciones agro catalanas en 2023

Alimentacion para
animales 4%

Vino en envases de
<21 1,50%

‘ Cerveza 1,20%
\ Licores <80% vol.

Carne de porcino 84%

(0)
Vino e9p6l9ré’oso 0,55%

Los
Aceite de demas
girasol 0,50% aceites
0,50%

Cacao en polvo sin
adicion de azucar ni

(o)
Otros 1,75% otro edulcorante

;Qué exporta Cataluna a Taiwan?

En 2022, las exportaciones catalanas de
productos agroalimentarios alcanzaron
su punto mas alto, con un valor de 88,24
millones de EUR. En 2023, sufrieron una
caida de -16,61%, con un valor de 75,67
millones de euros
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Algunas categorias de productos importados por Taiwan (2023

Z
@ Producto Importaciones*® Lider Seguidor Espaiia
Vino 274,6 Francia (59,34%) EE.UU. (9,92%) 5% (4,22%)
Otras bebidas Alcohdlicas 12477 Reino Unido (56,58%) China (9,99%) 13 (0,33%)
Bebidas no alcoholicas 108,7 China (13,33%) Tailandia (13,17%) 9% (4,94%)
Aceites 391 Malasia (63,05%) Australia (10,41%) 4% (6,97%)
Carne 1691,1 EE.UU (39,94%) Australia (15,19%) 6* (6,01%)
Embutidos 16,43 EE.UU (28,02%) Espaiia (19,34%) 2% (19,34%)
Fruta 825,4 EE.UU (28,88%) Nueva Zelanda (22,89%) Mercado cerrado
Fine Foods 1402,65 Tailandia (13,66%) Japon (11,71%) 28%(0,55%)
Alimentacion para animales 405,3 Tailandia (21,85%) Estados Unidos (17,29%) 18 (1,25%)

*leras expresadas en mlllones de délares Fuente: Elaboracién propia a partir de datos de Estadisticas de Importacion y Exportacion de la Republica de China






Consejos finales para operar en el mercado de
alimentos taiwanés s e g
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* Tener |los objetivos Iniclales claros
* Rol estratégico de la Administracion construyendo posicionamiento
* No aplicar la estrategia disenada para el mercado chino

* Abordar este mercado exige un compromiso y una estrategia flexible
a medio/largo plazo para asegurar |los retornos

* Clave la figura de distribuidor/importador local
e Se debe considerar el canal de “tiendas de conveniencia”

* Se debe considerar las integraciones de los actores en nuestra
estrategia.
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e 8 pasos para una hoja de ruta

[\

* Paso 1. Aprovechar las convocatorias de PRODECA para “tocar” el mercado

* Paso 2. Sondeo previo (datos basicos sobre el mercado, el consumidor, tendencias,
desafios:)

* Paso 3. Informacion sobre canales de distribucidn

* Paso 4. Conocer las barreras legales e informales de mi sector
* Paso 5. Construir un listado de contrapartes

* Paso 6. Agenda de contactos. Reuniones con importadores.

* Paso 7. No abordar unicamente el mercado desde la funcidn de ventas. En base a la
experiencia y la sofisticacion de mi producto y mi industria, un estudio de mercado que
me permita trazar un plan de accion para los proximos tres ainos

e Paso 8. Cultiva tus contactos. En el Mundo Chino todo esta conectado.
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