SOCIAL SELLING: ESTRATEGIES DE VENDAA
TRAVES DE XARXES SOCIALS
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messengers
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Nearly 740 million members in 200 countries and regions worldwic
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ESSENTIAL HEADUNES FOR MOEILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE

A CHANGES TO DATA SOURCES FOR INTERNET USERS AND SOCTAL MEDIA USERS MEAN THAT VALUES ARE MOT COMPARASLE WITH PREVIOUS REPORTS PN
TOTAL MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION CONNECTIONS USERS MEDIA USERS

46.75 54.34 42.54 37.40

MILLION MILLION MILLION MILLION
URBANISATION: vs. POPULATION: vi. POPULATION: v POPULATION:

80.9% 116.2% 91.0% 80.0%
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ler analitzem el comportament del nostre client
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GvE
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TG EOES / BUSCADOR R MEJOR PRECIO MediaSiViarkt
/ DE TERMINALES Busqueda del mejor
. Comparador de precio en retailers,
caracteristicas y operadores, segunda
SE ME HA funcionalidades mano...
e ROTO EL (webs, blogs,
MOVIL noticias...)
NEGATIVA

CARACTERISTICAS DE PRODUCTO / PRECIO / CONVENIENCE / TIEMPO

OOloed&Fw
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S AN

Programa de
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garantia...
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2° analitzem el comportament dels competidors.

Competidor Twitter Linkedin Youtube BLOG
A. Grandes empresas: + 100M€ Seguidores Seguidores Seguidores Seguidores Suscriptores
ENDESA https://www.endesa.com/es 21.674 41.459 2.157 203.820 22.900 Sl
ENDESAX 26.381 3.786

IBERDROLA https://www.iberdrola.com/ 71.200 86.968 44.100 285.734 7.320 Sl
FACTORENERGIA https://www.factorenergia.col 702 518 602 5.782 264 Sl
HOLALUZ https://www.holaluz.com/ 25.200 115.214 8.565 22.793 2.050 Sl

B Medianas empresas: 3M/20M
SOLARPROFIT https://solarprofit.es/es/inicio 312 7.340 1.533 2.573 166 Sl
SUDRENOVABLES https://sud.es/ 2.456 1.182 416 8.405 68 Som Energia

C. Pequenas empresas: -300.000€

OTOoVvO https://www.otovo.es/ 2.334 1.679 1.514 5.220 24 Sl
SELECTRA https://comparador.selectra.e: 1.239 50.996 1.057 22.136 5.640 NO
ENDEF https://endef.com/ 502 670 NO 670 32 NO
EIENERGIA https://www.eienergia.com/e NO 26 NO 503 NO NO

PERFECTA ENERGIA https://www.perfectaenergia. 17 289 252 434 NO NO
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2° analitzem el comportament dels competidors.

@ Activo 0

En circulacién desde el 1 ene 2021
Identificador: 1539919059533293

SolarProfit

Publicidad
¢Vives eQRTRAIGUERA? Aprovecha las ayudas que ofrece la
Comunidad Valenciana.

Informacion sobre la pagina Ver anuncios

SolarProfit

€) @solarprofitenergia
6692 Me gusta « Empresa de energia solar

@solar_profit
1336 seguidores

Gasto total de la pagina en anuncios sobre temas sociales,
elecciones o politica

28 mar 2019 - 1 ene 2021
Espania
59 823 €

Ver detalles sobre el importe gastado

Pide tu estudio gratuito



3° Definim la estrategia y planifiguem tactica

©® O AM

Graagle Ada

Estrategia

Definicion mensajes XXXXX

Generacionde la creatividad paraguas

Generacion de

, Planificacion de las campafias en base al plan comercialy plan
campanas

editorial

Produccion de contenidos
Landing

Captacion de Leads
Retargeting

Gestion de los backlinks
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. 51 Me gusta

de_perlas_itziar Y como me gustan
estos petos !!! No son chulos 17??
Disponibles en blanco o en color
topo, como el de la foto !! Llevan
bolsillos delanteros !

24.90€

Mas informacion y pedidos, por
WhatsApp 665112595

Showroom en #santcugat !
#yosoydeperlas #petos #santcugat
#valldoreix #showroom

A Q ® © @
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vV U v ki N .
CF bridalada & !« Legusta avidorreta_es y 4.566 < Publicar
personas mas d nuriablanco3 :
bridalada Las alpargatas son mi Ibiza )
apuesta para este verano, un '
calzado versatil y cdmodo. Os v

propongo dos looks para que veais
su versatilidad (un look para el dia
a diay otro para una cena
veraniega entre amigos)

Las alpargatas son de
@vidorreta_es, made in Spainy
hechas a mano & en su web
encontraréis una gran variedad de
colores & ademas, tenéis un
CODIGO DESCUENTO del 10%
“BRIDALADA10Q" los dias 13y 14 de

junio EE&

%

. #7‘

#ootd #summervibes #moda
#streetstyle

¢« | e gusta a vidorreta_es y 4.566 _ =
personas mas Ver los 96 comentarios O QY e W

bridalada Las alpargatas son mi vidorreta_es _/\./\/ Estas N 33.056 Me gusta
aniiacta nara acta vara v mac guapisimal!!

A”A QA ® ©®© ® a Qa & © @

nuriablanco3 greateful <3
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< chiaraferra... Q : can't®
rossellamigliaccio_ YYY¥

14,.. 23,..1.373 99

. . . Hace 3 dias * Ver traduccion
Publi... Segui... Segui...

— /) chiaraferragni ¢
Chiara Ferragni Milén

Personaje publico

Leo and Vitto's mama and digital
entrepreneur Boss baby. Founder...
mas

Ver traduccion
chiaraferragnicollection.com/
carlapaletpolo, lodis_y 12
personas mas siguen esta cuenta

Siguiendov  Enviar me... Vv ¢+ | e gusta a vidorreta_es y 5.827

personas mas

ameliabono Un par de zapatos
pueden cambiar tu vida, sino
preguntale a cenicienta...

No puede ser mas ideal la nueva
CO|eCCIOn de @vidorreta_ es

Vittoria /.. Best of L... Busines... Nespres...
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ANTONIO NAVAS SANCHEZ = in ICEES

Gerente Compras Vacuno en Mercadona

dredodoress formacion de rontadts PayPal Business - Registrate y conecta con millones de usuarios de

170

JULIO MANRIQUE COGOLLOR -2 C) Mercadona
\_ = 2 # Universidad Comj

terinario

M

L Escribe aqui para buscar

emblo, Castilla y Ledn, Espaia - Informacion de contacto A
Madrid

Datos destacados

—— Contacta con JULIO para...
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PayPal Business - Registrate y conecta con millones de usuarios de PayPal de todo el mundo. 2nuncio ==+

En los primeros puestos

DravsDosl
C @& linkedin.com/in/victor-g-1b721344/

m Q Buscar 0

PayPal Business - Registrate y conecta con millones de usuarios

z - —
José Manuel Blanco -2 fom
Director de Compras / Purchasing Director DIA Espania
Barcelona y alrededores - Informacion de contacto
il . o e b g N e o S b e
" b« 20 contactos en comun: lisabetn porcel Michaela Reiscr Y £4 personas mas

(=@ ( Ver en Sales Navigator ) ' Mas ‘
Actividad
Gra'n premlio! Gran trabajo! Enhorabuena! Vllctor G . 20 DIA Espaiia
W J0sé Manuel ha comentado 5 —
2 . Comprador en DIA Espafia
Madrid y alrededores - Informacion de contacto

L Escribe aqui para buscar

Actividad

iMe alegro un monton de que iniciéis esta aventura! jSeguro que os trae much
BAKA
PoAKA Besos a las tres

Victor ha comentado

I AL Escribe aqui para buscar




tm Q Busca H’ B — - ol wee NEF

En los primeros puestos

Xavier Rodriguez Arcarons - gy BonPreu
Gestor de compres de carnisseria a Bon Preu
Barcalona v alrededores + Tifornacion de. contacto @  Universitat de Vic Otros usuarios han visto

353 contactos 6 Stephanie Steinier « 32

l Calec Naviaator ».’ i.'w ¢ ) e

Remote engineers India - Hire and pay your remote employees c«

L Escribe aquf para buscar

8 Bon Preu S

m Universitat
Universitat




(7 & linkedin.comy/In/ciriac-carbo-gestoso-b/ybaylas/detall/recent-activity/shares/

I A s 4 =

L N

Seguidores

m Q Buscar

I
P

Ciriac Carb6 Gestoso
Director técnico en Cellers
Domenys i Secci6 de Crédit

S.CCL

Ver en Sales
Navigator

346

] H = @ o

Inicio Mi red Empleocs Mensajes  Notificaciont

Interese
Actividad de Ciriac

Todo ) [ Articulos ) ‘ Documentos ) Influence

Ciriac Carbd Gestoso + 2° s
Director técnico en Cellers Domenys i Seccié de Credit S.C.C.L.
14 horas » @

¢Han llegado esta vez para quedarse? La lata no es un envase nuevo para el
vino.Hace afios ya hubo diferentes experiencias que no terminaron de cuajar. Esta
vez parece que hay un segmento de mercado preparado para una buena
aceptacion del formato. Entrar en el mercado de las latas significa que hay que
abstraerse del marketing tradicional del vino y aplicar estrategias de las 4P de
McCarthy (Product, Price, Place, Promotion) con un enfoque al target adecuado.

- —

D Empresa:

6 key factors wine businesses should consider when evaluating the opportunity
for wine in cans- Wine Intelligence

wineintelligence.com « 2 min de lectura

© 2- 3 comentarios
Ver todas

e o mpartir 99 Enviar
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Todo ) | Articulos

S a g
#Z‘- Actividad de Ciriac

Ciriac Carbé Gestoso

Director técnico en Cellers Ciriac Carbo G
Domenys i Seccié de Crédit Director técnico e
S.C.CL ‘14horas-®

;Han llegado esta vez p
vino.Hace afios ya hubo
vez parece que hay un s

aceptacion del formato.
abstraerse del marketin

McCarthy (Product, Pric

Seguidores 346

Ver en Sales
Navigator

>
P
3

6 key factors wine busin
for wine in cans- Wine |

wineintelligence.com = 2 min

© 2 3 comentarios



)
L

Robert Parker Wine Advocate
World's most influential and read independent consumer's guide to wines with over 450,000 tasting
notes and scores...

Vinos y licores - Singapore, Singapore 0

15.209 sequidores

s

Ver los 28 empleados en LinkedIn
(Visitar sitio web l'.’»') '( M-a's)'

Inicio Acerca de Publicaciones Empleos Personas Informacién Mas ~

Acerca de

For 40 years, The Wine Advocate has been the leading wine publication influencing serious wine buyers around the
globe and essential reading for both wine professionals and enthusiasts alike. Offering detailed consumer advice wi
declining to accept advertising, The Wine Advocate gives its readers invaluable information on the world of wine as

ver mas

Ver todos los detalles
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Planificacio

Diapositivas Fuente : Parrafo Dibujo
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™ : . procesos . procesos interdepartamental
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Metode

establecer
Nueva 2 % N K S S abc A Ax Formas Organiz
diapositiva ~ = Seccién ~ = 5 %
Diapositivas Fuente Parrafo
- | R RN P R RN .3 R R 1 S R IT : TR IR IR - X N IR A7 SO O IO I 10 O IR I | KO R N
) () () () Proceso estandar de caotaqon de.u un nuevo cllente con Llnkedu
' '.\' .") _’/. ——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

._..._.Método para incrementar la.productividad.comercial con

0 con habilidad de'contacto y
digital, con una metodologia
e generacion de negocio
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Todos los filtros =

Tu indice de ventas con las redes sociales

2 4.3 Mejor 1 % Mejor 4 %

Clasificacion SSI del equipo Clasificacion SSI de la industria Clasificacion SS

Indice de ventas con las redes sociales actual ®
Los cuatro factores que determinan tu pur

19,13 | Establece tu marca profesional (?)

; 4 15,25 | Encuentra a las personas adecuadas @

de 100

14,56 | Interactua ofreciendo informaciéon (2

25 | Crea lelaoones

www.linkedin. com/sales/s

Personas de tu equipo S I Personas de tu industria Personas de tu

42
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Graciles

OO P d E Generalitat de Catalunya i y 7 4
oees roaeca . Departament d’Accié Climatica, o ptl mum
Promotora dels aliments catalans Alimentacié i Agenda Rural Incrementamos la productividad

comercial de tu empresa

www.prodeca.cat Www.optimumventas.com




SOCIAL SELLING: ESTRATEGIES DE VENDAA
TRAVES DE XARXES SOCIALS

Silvia Soler - Content Manager a El Bandarra

OO F Generalitat de Catalunya ge
eees P rO d e Ca gﬂl Departament d'Accié Climatica, 1 de jU liol de 2021 a'm]z]la’
Promotora dels aliments catalans Alimentacio6 i Agenda Rural ,/ 454
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SOCIAL SELLING - ESTRATEGIES DE VENDA A TRAVES DE XXSS

El Bandarra

INDEX

- QUE ES EL BANDARRA?

- NAIXEMENT DE LES XXSS D’EL BANDARRA

- EL GRAN CANVI: LARRIBADA DE LECOMMERCE
- ESTRATEGIA ACTUAL: ELS TRES PILARS

46
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QUE ES
EL BANDARRA?






QUE ES EL BANDARRA?
El Bandarra

- UN HOMENATGE A L'EPOCA DAURADA DEL VERMUT
* TERRASSETA, REBOMBORI | BON ROTLLO
« “EL VERMUT ES UNAACTITUD”

49
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NAIXEMENT
DE LES XXSS
D’EL BANDARRA



NAIXEMENT DE LES XXSS D’EL BANDARRA

El Bandarra

- 18 DE MAIG DE 2016

elbandarravermut

/ elbandarravermut Sefiores y sefioras:
U jos presentamos El Bandarra!
A B Un vermut artesano que esta tremendo
y que ha llegado para petarlo. Vermut y
' ' ' salud!!
ER gus 266w

Qv N

"3 Liked by thevirginmike and 23 others

MAY 18, 2016

#elbandarra o ....conmene.

51
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NAIXEMENT DE LES XXSS D’EL BANDARRA

El Bandarra

« CONSTRUCCIO DE MARCA: PRODUCTE

@ elbandarravermut
Metric Market

o elbandarravermut ;Cuanto pesa la
felicidad? 1,6kg. | ¥ = El bandarra:
un vermut de peso que entra ligero!

247w

o rosamarihernandezmartin $ 24

180w 1like Reply

Qv N

"3 Liked by thevirginmike and 98 others

SEPTEMBER 28, 2016

52
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NAIXEMENT DE LES XXSS D’EL BANDARRA

El Bandarra

« CONSTRUCCIO DE MARCA: GASTRONOMIA

@ elbandarravermut

@ elbandarravermut El vermut, como la
aceituna, siempre mejor de dos en dos.
#EIBandarra #DemocraticWines
180w
O S EJ O R @ elbandarravermut #vermut o
N #vermu #vermouth #bandarrismo

#bandarra #tapas #tapeo
#vermutillo #domingo
#vermouthtime #horadelvermut
#vivaeldomingo #foodtruck

4 #caravan #van #caravana
#barcelona #igersbcn #aceitunas

#olives

180w 3 likes Reply

@ ngalimentos ©
#talimantarafiindamantal

/ ®oQv N

“  Liked by cataturapp and 502 others

JANUARY 14, 2018

www.elbandarra.com

@ Add a comment...

53
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NAIXEMENT DE LES XXSS D’EL BANDARRA

El Bandarra

« CONSTRUCCIO DE MARCA: ESDEVENIMENTS

elbandarravermut
Teatre Nacional de Catalunya

.

o

(s elbandarravermut En el @all_those
hay un truco infalible para distinguir a
bandarras: ven siempre la botella
medio llena porgue la otra mitad ya se
la han pimplado. Muchas gracias por
bebernos y compartir con nosotros la
juerga vermutil con mas flow de
Barcelona. jNos vemos de nuevo en
diciembre! #EIBandarra
#DemocraticWines #allthose
#allthosefoodmarket #barcelona

#igersbcn
144w
T @ elbandarravermut #bandarra o
> : #bandarrismo #vermut #vermu

#vermouth #vermuteria #tapas
#tapeo #tapasbar #domingo

Hunrmmanithtimma Hhavadahiaveao+

Qv N

— ) Liked by lasuecasangria and 228 others

SEPTEMBER 19, 2018

@ Add a comment...
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NAIXEMENT DE LES XXSS D’EL BANDARRA

El Bandarra

« CONSTRUCCIO DE MARCA: LLENCAMENTS

2]

&

O g ‘O1od"
t\C.\'\ vl\D“ON

\IN:S . N\\W
1 ANES.

MOS DADC
NEL BLANCO

#EIBandarraBlanco

v.\\“

&0
gl

elbandarravermut

©

=

4 Q —V“

elbandarravermut Después de mucho
tiempo en busca y captura... jHemos
dado con EL BANDARRA BLANCO! Un
vermut artesano elaborado con
Garnacha blanca y Xarel-lo macerados
con mas de 40 extractos botanicos
como la vainilla, el ajenjo o el clavo, que
se presenta en una nueva botella
matizada. Esta tremendisimo y viene
dispuesto a ser la diana de todos los
vermuteros. jSalud y buen vermut!
#EIBandarraBlanco #EIBandarra
#DemocraticWines

175w

L._d_aAA~AAAAAA AL a

N

%  Liked by cataturapp and 821 others

FEBRUARY 16, 2018

@ Add a comment...

5



NAIXEMENT DE LES XXSS D’EL BANDARRA

El Bandarra

« CONSTRUCCIO DE MARCA: RELACIO AMB CLIENTS

@ elbandarravermut

@ elbandarravermut Por Sant Mateo,
jdale al vermuteo! La nueva entrega de

La Guia del Michelin se llama
@cafeteria_cu4tro y la encontraréis en
la Avenida La Rioja, 6, en pleno centro
de Logrofio. Su terraza es el lugar ideal
para instalarse in eternum y vivir estos
dias a base de Bandarra y pinchos.
iFelices fiestas! #EIBandarra
#laguiadelmichelin #cu4tro #sanmateo
#logrofio #igeralogrofo #ebro
#DemocraticWines

92w

@ elbandarravermut #bandarra ©
#bandarrismo #vermut #vermu
#vermouth #vermuteria #tapas
#tapeo #tapasbar #domingo

Hunrmmanithtimma Hhavadahiavnaod

®QYv N

@ Liked by lasuecasangria and 181 others

SEPTEMBER 22, 2019

@ Add a comment...
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EL GRAN CANVI:
L’ARRIBADA DE L’ECOMMERCE



...
L’ARRIBADA DE L’ECOMMERCE

El Bandarra

Colmado EI Bandarra

@ tienda.elbandarra.com Q % Y ® = ‘

iDESCUBRE EL NUEVO BANDARRA AL FRESCO!

,:,‘ 15
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oQLMADO

= ELBANDARRA

DESDE 1878

ABIERTO 24 HORAS




L’ARRIBADA DE ECOMMERCE

El Bandarra

* 09 DE GENER DE 2020
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ABIERTO 24 HORASN
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www.elbandarra.com/tienda

| ‘ ' @ elbandarravermut
w—

Qv

- @ Liked by lasuecasangria and 149 others

elbandarravermut Seforas y sefiores,
con todos ustedes el COLMADO

EL BANDARRA! Nuestra nueva tienda
online donde despachamos vermut y
juerga a domicilio: botellas, bag in box,
basicos para la hora del vermut y
nuestro merchandising mas Bandarra.
Busquen, comparen y, si encuentran
algo mejor, es que han bebido
demasiado. Abierto las 24 horas en
www.elbandarra.com/tienda [link en la
bio]. #colmadoelbandarra #elbandarra
#democraticwines

76w

elbandarravermut #bandarrismo o
#vermut #vermu #vermouth

#vermuteria #tapas #tapeo
Himmanhar HAdAarmin~aa

N

JANUARY 9, 2020

@ Add a comment...
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...
L’ARRIBADA DE L’ECOMMERCE

El Bandarra

* RESULTATS DEL PRIMER MES:




L’ARRIBADA DE ’ECOMMERCE
El Bandarra

CALIA UN CANVI D’ESTRATEGIA

(I UNA PANDEMIA MUNDIAL)



ESTRATEGIA ACTUAL
ELS TRES PILARS



ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

ESTRATEGIA DE CONTINGUTS
MARCA VENDES COMUNITAT




ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

ESTRATEGIA DE CONTINGUTS
MARCA VENDES COMUNITAT

Campanyes

Nous formats
To de marca
Aparador
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ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

« CONSTRUCCIO DE MARCA: CAMPANYES




ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

« CONSTRUCCIO DE MARCA: CAMPANYES




ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

« CONSTRUCCIO DE MARCA: NOUS FORMATS

WOR4 DE 7,
oesPE e,

RECREO COLMADO

O,

L pat\

Primabuel... Ir Piripi Recreo

f POSTS £ REELS IGTV

Aventura

Vermutera

DE LOS VIRGILI BROS

La Aventura Vermutera

El arte de Ir Piripi

AND4,
&°

AL
FRESCO
s, o2 >

Los clasicos Al Fresco

&) TAGGED

676
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ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

« CONSTRUCCIO DE MARCA: TO DE MARCA

CAMBIO DE HORA, CAMBIO DE MOOD

Cosas que molan
del cambio de hora

- Descubrir que hay vida después del trabajo.
- La hora del vermut pasa a ser de 12 a 19h.

- El reloj del coche vuelve a estar en hora.

- Aviso a la ropa fresquita: jcalienta que sales!
- Licencia para llegar tarde un lunes.

- jQueda una hora menos para que llegue el verano!

e WWW.ELBANDARRA.COM
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ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

« CONSTRUCCIO DE MARCA: PRODUCTE

- Vinculacio amb enlla¢ a la bio
- Patrocini de la publicacio

- Productes d’edicio6 limitada

- “El triplet”




ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

Pero...
com enfrontar-se
al temut algoritme?

o 3



ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

ESTRATEGIA DE CONTINGUTS
MARCA VENDES COMUNITAT

Campanyes “On going” - social ads
Nous formats Campanyes - social ads
To de marca

Aparador

7



ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

ON GOING
PROVA - ERROR / ENCERT - APRENENTATGE

N =T



ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

* ON GOING: DIFERENTS COMUNITATS

INTERESSOS

Public amb interessos marcats en diferents ambits: oci diurn, begudes

%I\t]:_qRﬂlt%\qu festivals...

Public de les mateixes caracteristiques que el nostre public actual en les
BEERE SANRRENT

Public que hagi visitat previament la nostra botiga.



ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

* ON GOING: DIFERENTS IMATGES

“7



ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

* ON GOING: DIFERENTS OBJECTIUS

REACH

Que el missatge arribi a quanta mes gent millor.
INTERACCIO

Que els usuaris reaccionin a la publicacio.
CONVERSIO

Que els usuaris comprin, se subscriguin...
REPRODUCCIONS

Que els usuaris vegin un video complet.



ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

* ON GOING: DIFERENTS MISSATGES

SUSCRIPCIO:

El dltimo en llegar a la barra, jse queda sin
Bandarra! Suscribete a la actualidad vermutera 'y no
te pierdas nuestras ofertas y novedades.

SEGUIMENT:

Si este vermut se te ha hecho corto, tenemos
mucho mas en nuestras redes. jUnete al lado
bandarrismo 2.0!

COMPRA:

¢ El vermut mas exquisito? jEl Bandarra en vaso
marianito! Consigue el tuyo en el Colmado
Bandarra.
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ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS
El Bandarra
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ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

« CAMPANYES PUNTUALS

@ elbandarravermut - Following

l n ' @ elbandarravermut jOfertén en el
. Colmado El Bandarra! No dejes pasar
b ol

esta maravillosa oportunidad de
equipar tu Bar Balcén en
b www.elbandarra.com/tienda [link en la

% | Ultima semanaen dooieniad
el COlmadO ;‘;’O‘Ig“:ggz]] HASTA EL 1 DE JUNIO

. El Bandarra todo al o
#barbalcon
PACK DEL .
nuevas reuniones llega... jEL PACK DEL
. O 44w REENCUENTRO! Un bag in box de
. - O [ ]F‘ vermut (rojo, blanco o rosé) con 6
@ elbandarrav vasos de regalo para estrenar vajilla.
O #vermut #ve = Ideal para juergas en grupos reducidos.

#vermuteria Promocién disponible hasta el 1 de

iCOHﬁHﬁdOS, pero ﬁTaPaSba‘Lﬁ junio en www.elbandarra.com/tienda

"""""" [link en la bio]. jld pensando a quién
Con bebe rCiO' ' Q vais a invitar! #colmadobandarra
* #elbandarra #elbandarrablanco
@ Liked by lasueci #elbandarrarosé #democraticwines
APRIL 21, 2020 #baginbox #reencuentro

- sy

elbandarravermut - Following

s -
i vower e

elbandarravermut Para vuestras

®© ©

o www.elbandarra.com/tienda @ Addaconms o/ o
oEbaona @
| do
BAG IN BOX DE QY N
RE SIS VERSC L 0 V'ASOS 29’75€ QLiked by lasuecasangria and 341 others
DE REGALO POR SOLO o
o ELBANDARRA.COM/TIENDA @ Add a comment.
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ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

* CAMPANYES PUNTUALS: EL TRIPLET

NO ES VERANO SIN SANGRIA EN LA MANO

COMPRA +30€ EN EL COLMADO
Y LLEVATE 3L DE LA SUECA DE REGALO

TIENDA.ELBANDARRA.COM

ORGANIC

o,
*Eaal,

COMPRA +30€
COMPRA +30€ EN EL COLMADO EN EL COLMADO
Y LLEVATE 3L DE LA SUECA DE REGALO Y LLEVATE 3L gE LA SUECA
DE REGALO

TIENDA.ELBANDARRA.COM

- g
"""""""

COMPRA +30€ EN EL COLMADO
Y LLEVATE 3L DE LA SUECA DE REGALO

SOCIAL ADS

+

cOLMAD,

EL BANDARRA

uuuuuuuuu

NO ES VERANO SIN SANGRIA EN LA MANO

. COMPRA +30¢
Y LLEVATE 3L DE LA SUECA
DE REGALO

— I
- ——

NEWSLETTER
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ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

ESTRATEGIA DE CONTINGUTS
MARCA VENDES COMUNITAT

Campanyes “On going” - social ads

Sorteigs
Nous formats Campanyes - social ads Formats d’engagement
To de marca
Aparador
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ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

A POR ELLA, iBANDARRAS!

iSORTEAMOS ESTA
NEVERA LLENA DE VERMUT!

i BRAVAS
BARCELONA

@ elbandarravermut
@ elbandarravermut {SORTEO
¢ TERMINADO!

Y el ganador es... w i w w w
iiiEnhorabuena @andrea_ramos___!!!
iTe llevas esta flamante nevera llena de

vermut! YYY

Hemos tirado la casa por la ventana,
nos hemos juntado con el disfrutén
@bravasbarcelona y os traemos

nuestro sorteo mas loco hasta la fecha:

jun frigorifico Smeg rojo lleno hasta los
topes de vermut El Bandarra! £

¢COMO PARTICIPO? &

1 - SIGUE a @bravasbarcelona y

a @elbandarravermut

2 - COMENTA esta publicacioén o la de

AN A S I S R SIS L FSNE SCRC PO

®QV N

Liked by lasuecasangria and 7,179 others

MARCH 14

@ Add a comment...
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ESTRATEGIA ACTUAL A 3 PILARS

El Bandarra

ESTRATEGIA DE CONTINGUTS

MARCA VENDES COMUNITAT
Campanyes “On going” - social ads Sorteigs
Nous formats Campanyes - social ads Formats d’engagement
To de marca
Aparador
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