
COM PREPARAR UNA FIRA PER TREURE'N EL MÀXIM PROFIT

28 de de març de 2023

Maria Camino – Cap Àrea de Sectors a Prodeca

Albert Cirujeda - CEO de Cudié Catànies



Hi ha una fira... Ara què faig?



Primers passos...

1. Coneixement de la fira:

• Abast de la fira: local, nacional, internacional?
• Quina tipologia d’expositors hi ha?
• Quina tipologia de compradors hi ha? De quin 

origen són?
• És realment la fira que m’interessa?



Primers passos...

2. Com decideixo si m’interessa?

• S’ajusta als objectius de l’empresa?
• Hi assistirà el meu públic objectiu? 
• Tinc capacitat per atendre la fira? 
• Les dates de celebració m’encaixen?
• Pressupostàriament m’encaixa? Despesa/inversió?



Primers passos...

3. Què puc fer/trobar en una fira?

o Diversificació – Cerca de compradors
• Faciliten la cerca de compradors (importadors, distribuïdors...)

o Fidelització
• Són un punt de trobada amb els clients actuals

o Prestigi
• Són una plataforma per a la comunicació de marca

o Estudi de mercat
• Aparador d’empreses on conèixer què fa la teva competència



Un cop he decidit participar-hi:

4. Què em cal?

o Contractació de l’espai

o Organització interna 



Un cop he decidit participar-hi:

Contractació de l’espai

o Què fa Prodeca?
• Lloguer del sòl
• Disseny i construcció i muntatge
• Lloguer del mobiliari
• Gestió dels passis d’expositor
• Inscripció de l’empresa a la fira
• Contractació de serveis (llum aigua)...

o Què ha de fer l’empresa?
• Elaboració dels grafismes
• Preparació de tota la resta d’aspectes importants



Un cop he decidit participar-hi:

Organització interna 

o Què ha de fer l’empresa?
• Definir responsables, tasques específiques 
• Elaborar una agenda de visites amb compradors
• Preparació de producte per a exposició/degustació
• Preparació de material de màrqueting (catàlegs, tarifes, 

merchadising, fitxes de clients...)



Un cop he decidit participar-hi:

Organització interna 

o Què més ha de fer l’empresa?
• Preparar l’equip humà que atendrà l’estand: argumentari de 

l’empresa, de vendes, vestuari, actitud a l’estand...
• Qui farà què?

• Departament comercial
• Departament de màrqueting
• Departament de compres
• Direcció...

L’equip humà és tant o més important que l’estand!



El post fira

Tasques importants post-fira:

• Buidatge, en excel, de tots els contactes aconseguits
• E-mail d’agraïment als visitants/compradors
• Gestió comercial dels contactes



Altres formats per a la comercialitzacío de PRODECA

o Business Forum
o eBusiness with...
o eBusiness Focus
o Catàlegs promocionals



Eines de prospecció: eva.prodeca.cat
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www.prodeca.cat

Gràcies!
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