Exportacions
agroalimentaries
de Catalunya

Barometre

| Separamen dkeas cmancs, S PrOdeca Juny 2023

Alimentacio i Agenda Rural Promotora dels aliments catalans




l. Antecedents

Il. Objectius i metodologia

lll. Principals Resultats
1. Evolucio de les exportacions agroalimentaries al segon
trimestre en relaci6 al primer trimestre 1 de 2023

2. Previsions d'evolucié de les exportacions agroalimentaries per

al tercer trimestre 2023
3. Evoluci6 dels mercats on exporten
4. Factors que influeixen en l'activitat exportadora
5. Amenaces i expectatives per a l'activitat exportadora

6. Influencia de la conjuntura actual

IV. Annex. Descripcio de la mostra

Exportacions

M Generalitat de Catahunya c'-'o'-'P d -
| Departament d'Accié Climatica, v I 1 OdeCa a ro m et re agroalimentaries
Alimentacic i Agenda Rural Promotora dels aliments catalans de Catalunya

12

13

18
24
36
39
44

47



.
ANTECEDENTS

(XX X] Exportacions

. ) -
Generalitat de Catalurya see "
Departament d'Acci Climatica, <" Prodeca Ba ro met re agroalimentaries
Alimentacic i Agenda Rural Promotera dels aliments catalans da Catalunya




1. ANTECEDENTS

Prodeca, com a empresa publica adscrita al Departament d' Acci6 Climatica, Alimentacio i Agenda Rural de la
Generalitat de Catalunya, té per objecte la promocio dels productes agroalimentaris de Catalunya i el suport a
I'exportacié d' aquests cap als mercats de demanda.

Des de Prodeca s'impulsen programes per ajudar les empreses a comencar a exportar, diversificar els mercats,
augmentar les vendes i consolidar la presencia de les empreses agroalimentaries de Catalunya a I'exterior.

En aquest context, Prodeca ha posat en marxa un Barometre d’Exportacions Agroalimentaries que li permeti comptar
amb informaci6 de primera ma sobre la situacié de les empreses exportadores, coneixer I'evolucio de la seva
activitat, els seus reptes i oportunitats. La informacio recaptada vindra a complementar les xifres de Duanes.
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1.
OBJECTIUS |
METODOLOGIA
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2.1. OBJECTIU GENERAL

Disposar d'un Barometre d'exportacions agroalimentaries a Catalunya que monitoritzi trimestralment

I'evolucio de les xifres clau de I'activitat exportadora del sector, aixi com els reptes i oportunitats als quals
les empreses fan front, per a poder respondre a les seves necessitats amb major agilitat.
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2.2. OBJECTIUS ESPECIFICS

Aportar dades sobre I’evolucio de les exportacié del trimestre, en valor i en volum.

Aportar dades d’evolucié dels preus de les exportacions i del marge de benefici.

OB

Obtenir el desglossament d'exportacio per tipus de producte, detectant sectors en els quals més /menys
w2 creixen o decreixen les exportacions.

i
I

Obtenir el desglossament d'exportacio per mercat de desti, evolucio quant a principals receptors i nombre
de paisos de destinacio.

S
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2.2. OBJECTIUS ESPECIFICS

Conéixer les expectatives cap a |'exportacio en els proxims mesos: nous mercats, productes, clients.
Expectatives i oportunitats de futur.

de productes i serveis intermedis, etc.

® Coneixer els frens o dificultats sorgits o previstos: en legislacio, politiques proteccionistes, transport, preus
(Q_\ o g Recaptar les opinions sobre qgiiestions especifiques del moment que puguin estar afectant I'exportacio.
'
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2.2. METODOLOGIA

METODOLOGIA CONSTITUCIO DEL PANELL

El primer pas per a la posada en marxa del

1. POSADA EN MARXA Barometre ha estat la construccio del Panell
Elaboraci6 del Panell d’Empreses Exportadores de d’Empreses Exportadores de Productes
Productes Agroalimentaris de Catalunya Agroalimentaris.
2. PRIMERA ONADA DEL BAROMETRE (febrer 52 empreses exportadores de diferents tipus de
2023) productes i diferents volums d'exportacio s'han ofert
a col-laborar amb Prodeca formant part
* METODOLOGIA QUALITATIVA: Entrevistes en d'aquest panell.
profunditat.
Per a convidar a les empreses a formar part del
« METODOLOGIA QUANTITATIVA: Enquesta panell es va dissenyar un formulari d'inscripcié que
online a les empreses exportadores de productes es va difondre utilitzant diferents mitjans: enviament
agroalimentaries que formen part del Panell. del link al formulari a les empreses associades,

difusié a través de les publicacions de Prodeca, etc.

(D St de ot manica, S5 PO @CA Barbm etre ""

Alimentacié | Agenda Rural Promotora dels aliments catalan:



2.2. METODOLOGIA

METODOLOGIA

3. SEGONA ONADA DEL BAROMETRE (Juliol
2023)

* METODOLOGIA QUANTITATIVA: Enquesta

online a les empreses exportadores de productes
agroalimentaries.
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2.2. METODOLOGIA

ENQUESTA QUANTITATIVA

L L 1.4
L AN
EMPRESES EXPORTADORES

Enquesta en linia a Empreses Exportadors que han acceptat la col-laboracio.

Ambit; Catalunya Univers: empreses exportadores
de productes agroalimentaris

Mostra:
41 entrevistes

Data de realitzacié del treball de
camp: 29 juni al 29 juliol de 2023
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1. EVMOLUCIO DE LES
EXPORTACIONS
AGROALIMENTARIES AL
TRIMESTRE 2 EN RELACIO"AL
TRIMESTRE 1 DE 2023
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1.1. EVOLUCIO DEL VOLUM DE LES EXPORTACIONS

Inferior al primer

trimestre
Igual que al
primer trimestre
MITJANA DE
CREIXEMENT T2/T1
+ 32%
_ MITJANA DE
priﬁqlﬁrri'%reftre DISMINUCIO T2/T1
299, - 40%
NET SUPERIOR A T1
5%
(Base: 41 entrevistats)
o) P.1.a Quina ha estat I'evolucio de les exportacions de I'empresa aquest segon trimestre (abril-maig-juny), en relacié amb el
. primer trimestre (gener-febrer-marg): Volum de les exportacions?
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1.2. EVOLUCIO DE LA QUANTIA (valor en €) DE LES EXPORTACIONS

Inferior al primer

trimestre
Igual que al
primer trimestre
MITJANA DE
CREIXEMENT T2/T1
+ 29%
MITJANA DE
Superior al DISMINUCIO T2/T1
primer trimestre - 39%
32%
NET SUPERIOR A T1
5%
(Base: 41 entrevistats)
o) P.1.b Quina ha estat I'evolucio de les exportacions de I'empresa aquest segon trimestre (abril-maig-juny), en relacié amb el

primer trimestre (gener-febrer-marg): Quantia (valor en Euros) de les exportacions?
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1.3. EVOLUCIO DELS PREUS DE VENDA DELS PRODUCTES D'EXPORTACIO

Inferior al primer
trimestre

Igual que al
primer trimestre

MITJANA DE
Superior al CREIXEMENT T2/T1
primer trimestre + 16%
29%
MITJANA DE
DISMINUCIO T2/T1
- 36%
Han augmentat més els preus que els marges per I'encariment dels
NET SUPERIOR A T1 transports, matéries primeres.
17%
(Base: 41 entrevistats)
o) P.1.c Quina ha estat I'evolucié de les exportacions de I'empresa aquest segon trimestre (abril-maig-juny), en relacié amb el

primer trimestre (gener-febrer-marg): Preus de venda dels productes d'exportacio?
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1.4. EVOLUCIO DEL BENEFICI DE LES COMANDES D'EXPORTACIO

Inferior al primer
trimestre

Igual que al primer

trimestre
MITJANA DE
CREIXEMENT T2/T1
+ 26%
Superior al primer MITJANA DE
trimestre DISMINUCIO T2/T1
17%

-27%

NET INFERIOR A T1

10%

(Base: 41 entrevistats)
o) P.1.d. Quina ha estat I'evolucio de les exportacions de I'empresa aquest segon trimestre (abril-maig-juny), en relacié amb el

primer trimestre (gener-febrer-marg): Benefici de les comandes d'exportacio?
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2.2. PREVISIONS D'EVOLUCIO DEL VOLUM DE LES EXPORTACIONS

Inferior al segon

trimestre Igual que al
segon trimestre
MITJANA DE
CREIXEMENT T3/T2
+ 30%
MITJANA DE
Superior al DISMINUCIO T3/T2
segon trimestre _ 0
24% 33%
NET INFERIOR A T2
3%
(Base: 37 entrevistats)
9 P.2.a Quines creu que son les previsions d'evolucié de I'exportacié de I'empresa aquest proxim trimestre (juliol-agost-
setembre), en relacié amb I'Gltim trimestre (abril-maig-juny): Volum de les exportacions?
e i Prodeca Barometre |z y



2.3. PREVISIONS D'EVOLUCIO DE LA QUANTIA (valor en €) DE LES
EXPORTACIONS

Inferior al segon

trimestre Igual que al
segon trimestre
MITJANA DE
CREIXEMENT T3/T2
+ 29%
MITJANA DE
Superior al DISMINUCIO T3/T2
segon trimestre ) 0
27% 35%
NET SUPERIOR A T2
0%
(Base: 37 entrevistats)
9 P.2. b Quines creu que sbn les previsions d'evolucié de I'exportacié de I'empresa aquest proxim trimestre (juliol-agost-

setembre), en relacié amb I'Gltim trimestre (abril-maig-juny): Quantia (valor en Euros) de les exportacions?
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2.4. PREVISIONS D'EVOLUCIO DELS PREUS DE VENDA DELS PRODUCTES
D'EXPORTACIO

Inferior al segon
trimestre

s oral MITJANA DE
uperior a
segon frimestre Igual que al CREIXEMENT T3/T2
19% segon trimestre + 23%
MITJANA DE
DISMINUCIO T3/T2
-20%
NET SUPERIOR A T2
6%
(Base: 37 entrevistats)
9 P.2.c Quines creu que son les previsions d'evolucio de I'exportacio de I'empresa aquest proxim trimestre (juliol-agost-

setembre), en relacié amb I'Gltim trimestre (abril-maig-juny): Preus de venda dels productes d'exportacié?
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2.5. PREVISIONS D'EVOLUCIO DEL BENEFICI DE LES COMANDES
D'EXPORTACIO

Inferior al segon
trimestre

16% Igual que al
segon trimestre
s oral MITJANA DE
uperiora CREIXEMENT T3/T2
segon trimestre
16% + 21%

MITJANA DE
DISMINUCIO T3/T2
- 35%

NET SUPERIOR A T2

0%

(Base: 37 entrevistats)
9 P.2.d. Quines creu que sbn les previsions d'evolucié de I'exportacio de I'empresa aquest proxim trimestre (juliol-agost-

setembre), en relacié amb I'Gltim trimestre (abril-maig-juny): El marge de benefici comercial d'exportacié de les comandes?
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SINTESI D’EVOLUCIO | PREVISIO

VOLUM QUANTIA (€) PREUS BENEFICI
T2vs. Tl Prev. T3 T2vs. T1 Prev. T3 T2vs. T1 Prev. T3 T2vs. T1 Prev. T3
SUPERIOR  29%  24% 32%  27% l 29%  19%) 17%  16%
IGUAL 47%  49% 41%  46% 59%  68% | 56% 68%1
INFERIOR  24%  27% 27%  27% 12%  13% 27% 16%1
NET 5%  -3% l 5% 0% 17% 6% l 110% 0%1

En les previsions per al tercer trimestre, la pujada dels preus es modera, igual que la

En la comparativa del segon trimestre respecte al primer, el que destaca és que, amb un molt N L, -
P g P P eld que, tendéncia a la disminucié del marge de beneficis.

lleuger augment del volum i valor de les exportacions, aquestes d'han vist afectades per una
pujada dels preus i una disminucio del benefici..

Expodacior\_s
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3.1. EVOLUCIO DELS MERCATS D’EXPORTACIO DURANT T2 DE 2023 (1 de 2)

MERCATS DE LA UNIO EUROPEA: INCREMENT O DISMINUCIO EN VOLUM D’EXPORTACIO DURANT EL T2 DE 2023

En els principals paisos desti on exporten

Net

(augmentat — disminuit)
Alemanya (18) 22% -11%
Franca (18) 56% -11%
Paisos Baixos (16) 31% 43%
Belgica (14) 50% -8%
Dinamarca (9) 67% 11%
ltalia (7) 57% -15%
Suécia (7) 57% 15%
Polonia (6) 83% 17% 66%
Portugal (6) 17% 50%

® Ha augmentat S'ha mantingut igual ~ ®Ha disminuit

(Base: empreses que exporten a cada pais)

P.4.a. Dels mercats habituals-regulars al quals exporta, quins han incrementat o disminuit en volum d’exportacio en I'tltim

. trimestre (abril-maig-juny)?
Generalitat de Catalurya oo s Exportacions
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3.1. EVOLUCIO DELS MERCATS D’EXPORTACIO DURANT T2 DE 2023 (2 de 2)

MERCATS DE LA UNIO EUROPEA: INCREMENT O DISMINUCIO EN VOLUM D’EXPORTACIO DURANT EL T2 DE 2023

Luxemburg (1)

En els principals paisos desti on exporten Net
(augmentat — disminuit)
Austria (5) 40%
Republica Txeca (5)

Grécia (4) -25%
Bulgaria (3) 100%
Romania (3) 33%
Finlandia (2) 50%
Hongria (2) 50%
Irlanda (2) -50%
Lituania (2) S o0 e -

Xipre (1) o0 e
Estonia (1) F o0 ——

o 100%
_____________________________________________Ji0% |

Malta (1) 100% 100%

®mHa augmentat ® S'ha mantingut igual  mHa disminuit (Base: empreses que exporten a cada pais)

P.4.a. Dels mercats habituals-regulars al quals exporta, quins han incrementat o disminuit en volum d’exportacié en I'Gltim
. trimestre (abril-maig-juny)?

Exportac
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3.1. EVOLUCIO DELS MERCATS D’EXPORTACIO DURANT T2 DE 2023 (1 de 2)

ALTRES MERCATS: INCREMENT O DISMINUCIO EN VOLUM D’EXPORTACIO DURANT EL T2 DE 2023
En els principals paisos desti on exporten

Net
(augmentat — disminuit)
EUA (12) 17%
Japo (6) 33%
Mexic (5) 40% -20%
Australia (4) 50%
Corea (4) 25% -25%
Hong Kong (4) 25% 75%
Xina (4) 50% 50%
Regne Unit (4)

® Ha augmentat S'ha mantingut igual ~ ®Ha disminuit
(Base: empreses que exporten a cada pais)

P.4.a. Dels mercats habituals-regulars al quals exporta, quins han incrementat o disminuit en volum d’exportacio en I'tltim
. trimestre (abril-maig-juny)?

Exportacions
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3.1. EVOLUCIO DELS MERCATS D’EXPORTACIO DURANT T2 DE 2023 (2 de 2)

ALTRES MERCATS: INCREMENT O DISMINUCIO EN VOLUM D’EXPORTACIO DURANT EL T2 DE 2023

En els principals paisos desti on exporten Net
(augmentat — disminuit)

Brasil (3) 33% . 6/% | -67%
Suissa (3) 00% -100%

Cuba (3) 33% . 6/% | -67%

Emirats Arabs (3) I V47 33% 67%
Canada (2) 00% -100%

Xile (2) 100%
india (2) I T 50% 50%
Liban (2) 50% L 50% | -50%

Marroc (2) | oo 100%
Pert (2) I o0 Y ——— 100%

Republica Dominicana (2) 50% 0% | -50%
Russia (2) 0% 0%
Singapur (2) I = 50% 50%
Guinea Ecuatorial (2) 00% -100%
Arabia Saudita (2) 100%
® Ha augmentat S'ha mantingut igual  mHa disminuit (Base: empreses que exporten a cada pais)

P.4.a. Dels mercats habituals-regulars al quals exporta, quins han incrementat o disminuit en volum d’exportacio en I'tltim
. trimestre (abril-maig-juny)?

| Expodacior\_s
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3.2. PREVISIO MERCATS PRINCIPALS TERCER TRIMESTRE DE 2023 (1 de 2)

MERCATS DE LA UNIO EUROPEA QUE AUGMENTARAN O REDUIRAN EL VOLUM D'EXPORTACIO EN EL TERCER
TRIMESTRE DE 2023

En els principals paisos desti de les exportacions Net
(augmentara — disminuira)
Alemanya (18) 33% -
Franca (18) 50% 33% 33%

Paisos Baixos (16) 50% 50% 50%
Beélgica (14) 29% 64% 22%
Dinamarca (9) 33% 56% 22%
Italia (7) 29% 57% 15%

Suécia (7) 43% 43% 29%

Polonia (6) 67% 33% 67%

Portugal (6) 83% 17% 83%

® Augmentara Es mantindra igual ®m Disminuira

(Base: empreses que exporten a cada pais)
? P.4.b. | quina és la previsié per a aguests mercats en el proxim trimestre (juliol-agost-setembre)?

EXW“(K}iOﬂ:G
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3.2. PREVISIO MERCATS PRINCIPALS TERCER TRIMESTRE DE 2023 (2 de 2)

MERCATS DE LA UNIO EUROPEA QUE AUGMENTARAN O REDUIRAN EL VOLUM D'EXPORTACIO EN EL TERCER
TRIMESTRE DE 2023

Luxemburg (1)

En els principals paisos desti de les exportacions Net
(augmentara — disminuira)
Austria (5) 40%
Republica Txeca (5) 20%
Grécia (4) -25%
Bulgaria (3) 67%
Romania (3) -33%
Finlandia (2) o0z ——
Hongria (2) -100%
Irlanda (2) 00 e e ——
Lituania (2) 00 e e ——
Xipre (1) o0 e —
Estonia (1) FE o0 e,
S 100%
Malta (1) 100%
mAugmentarda = Es mantindra igual  ® Disminuira (Base: empreses que exporten a cada pais)
? P.4.b. | quina és la previsio per a aquests mercats en el proxim trimestre (juliol-agost-setembre)?

" Sase by Exportacions
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3.2. PREVISIO MERCATS EXPORTACIO TERCER TRIMESTRE DE 2023 (1 de 2)

ALTRES MERCATS QUE AUGMENTARAN O REDUIRAN EL VOLUM D'EXPORTACIO EN EL TERCER TRIMESTRE DE 2023
En els principals paisos desti de les exportacions

Net
(augmentara — disminuira)

EUA (12) 33% 17%

Japo (6) 50% 50%
Mexic (5) 20%

Australia (4) 75% 25%

Corea (4) 25% 75%

Hong Kong (4) 50% 50%

Xina (4) 100%
Regne Unit (4) 50%

® Augmentara Es mantindra igual ®m Disminuira

(Base: empreses que exporten a cada pais)

? P.4.b. | quina és la previsié per a aguests mercats en el proxim trimestre (juliol-agost-setembre)?

portac
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3.2. PREVISIO MERCATS EXPORTACIO TERCER TRIMESTRE DE 2023 (2 de 2)

ALTRES MERCATS QUE AUGMENTARAN O REDUIRAN EL VOLUM D'EXPORTACIO EN EL TERCER TRIMESTRE DE 2023

En els principals paisos desti de les exportacions

Brasil (3)

Suissa (3)

Cuba (3)

Emirats Arabs (3)
Canada (2)

Xile (2)

india (2)

Liban (2)

Marroc (2)

Pert (2)

Republica Dominicana (2)
Russia (2)

Singapur (2)

Guinea Ecuatorial (2)
Arabia Saudita (2)

(augmentara — disminuira)
-33%

67% 330 |
00 3300 |
6% | 33%
330 | 67%

0% ________________________________°(00 __________|

500 | 50%
500 | 50%
500 | 50%

0% ________________________________°(00% ____________|

00 | 50%
100%
50% 0% |
00 | 50%

100 __________________________________________|
100 ____________________________________________|

®m Augmentara Es mantindra igual ®m Disminuira

? P.4.b. | quina és la previsié per a aguests mercats en el proxim trimestre (juliol-agost-setembre)?

Generalitat de Catalurya
Departament d'Accié Climatica,
Alimentacié | Agenda Rural

Exportacions

#Prodeca Barometre /==

Net

34%
67%
33%

50%

50%

50%

50%

-50%

50%

-100%
-100%

(Base: empreses que exporten a cada pais)



SINTESI EVOLUCIO | PREVISIO MERCATS D'EXPORTACIO

MERCATS DE LA UNIO EUROPEA

En els principals paisos desti de les exportacions

Net evolucio T2vs. T1 Net previsio T3 Net evolucio T2vs. T1 Net previsio T3
(augmentat — disminuit) (augmentara — disminuira) (augmentat — disminuit)  (augmentara — disminuird)
Austri 40% 40%
Alemanya (18) -11% . Austria (5) b
Republica Txeca (5) - 20%
Franga (18) -11% 33% Grécia (4) -25% -25%
Paisos Baixos (16) 43% 50% Bulgaria (3) 100% 67%
- 0 Romania (3) 33% -33%
Belgica (14) -8% 22% o
Finlandia (2) 50% -
Dinamarca (9) 11% 22% Hongria (2) 50% -100%
Italia (7) -15% 15% Irlanda (2) -50% -
Lituania (2) - -
aCi 15% 29% .
Sueécia (7) 0 0 Xipre (1) ) ]
Polonia (6) 66% 67% Estonia (1) - -
Luxemburg (1 - -
Portugal (11) 50% 83% g (1)

Malta (1) 100% 100%

Paisos com Polonia, Portugal o, en menor mesura, Paisos Baixos, han crescut de manera
important com a destinacié en el segon trimestre i esta previst que continuin creixent en el
tercer.

(Base: empreses que exporten a cada pais)

m]:ﬁ Generalitat de Catalunya S P d p Exportacions
| Departament d'Acci Climatica, <o I rogdeca t agroalimentaries
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SINTESI EVOLUCIO | PREVISIO MERCATS D'EXPORTACIO

ALTRES MERCATS

Net evolucio T2vs. T1
(augmentat — disminuit)

EUA (12)
Japo (6)
Méxic (5)
Australia (4)
Corea (4)
Hong Kong (4)
Xina (4)

Regne Unit (4)

(Base: empreses que exporten a cada pais)

MR Generalitat de Catalurya
* Departament d'Accid Climatica,
Alimentacié | Agenda Rural

-20%

-25%

75%

50%

En els principals paisos desti de les exportacions

Net previsio T3
(augmentara — disminuird)

17%

50%

25%

75%

50%

50%

##'Prodeca Barometre

Ex
ag)
de

portacions
roalimentaries
Catalunya

Net evolucio T2vs. T1
(augmentat — disminuit)

Brasil (3) -67%
Suissa (3) -100%
Cuba (3) -67%
Emirats Arabs (3) 67%
Canada (2) -100%
Xile (2) -
india (2) 50%
Liban (2) -50%
Marroc (2) 100%
Pert (2) 100%

Republica Dominicana. (2) .50
Russia (2)

Singapur (2) 50%
Guinea Ecuatorial (2) -100%
Arabia Saudita (2)

Net previsio T3

(augmentara — disminuira)

-33%
34%
67%
33%
50%
50%
50%

50%

-50%
50%
-100%
-100%
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3.3. DIVERSIFICACIO A NOUS MERCATS EN TERCER TRIMESTRE 2023

PREVISIO DE DIVERSIFICAR — Onada 2 MERCATS PER A LA DIVERSIFICACIO — Onada 2

Regne Unit I 25%
EEUU I 2090

» Alemanya I 159

il
No Brasil 15%

46% 5481:% Colombia G 15%
Bélgica I 10%
Dinamarca I 10%
Franca NI 10%
Paisos Baixos I 10%
Mexic I 10%
Panama I 10%
Xina I 10%
Argentina I 10%
(Base: 37 entrevistats) (Base, tenen planificat diversificar: 20 entrevistats)

P.5.a. Tenen planificat diversificar, exportar a nous mercats en el proper trimestre (juliol-agost-setembre)?
P.5.b. A quins?

portac

Generalitat de Catalu oene P s Ex ons
De d'Acci6 Climatica,  <owe rodeca B t agroalimentaries
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4. FACTORS:QUE INFLUEIXEN
EN L'ACTIVITATL EXPORTADORA

Exportacions
agroalimentaries
¥

de Catalunya



4.1. FACTORS QUE INFLUEIXEN EN L'ACTIVITAT EXPORTADORA

MESURA EN LA QUE INFLUEIX CADA FACTOR — Onada 2

Evolucio de la demanda externa 19%
Inflacio 22%
Competencia internacional en preus 27% 3%
Preu del transport 27% 3%
Cost de I'energia 24% 8%
Preu de les matéries primeres estatals 35%
Competéncia estatal en preus 30% 11%
Recursos humans 22% 24%
Preu del petroli 49%
Competéncia estatal en qualitat 43% 11%
Competéencia internacional en qualitat 41% 16%
Tipus de canvi 43% 16%
Disponibilitat de financament extern 60% 24%

mMolt =Poc =Gens (Base: 37 entrevistats)

? P.3. En quina mesura creu que influeix cadascun d'aquests factors en I'activitat exportadora de I'empresa?

Exportacions

i Generlitat de Catalurya Sl P d p :
Al pe dAccle cimatica, < IProdeca t agroalimentaries
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4.1. FACTORS QUE INFLUEIXEN EN L'ACTIVITAT EXPORTADORA

RANQUING “MOLT” — Evolucié onades 1i 2

84%

I
5%

81% 82%
’ 80%gy,

76%
749
0% 71%09%
I |

60%

i

76%

54% 170/
X A
46%
43%
300 41%
299
209 20%
.6%

Evolucio de Inflacio Preudel Competencia Costde  Preudeles Competéncia Recursos Preu del CompeténciaCompeténcia Tipus de Disponibilitat
la demanda transport internacional l\energia materies estatal en humans petroli estatal en internacional canvi de
externa en preus primeres preus qualitat en qualitat finangament

estatals

mOnadal mOnada?2

AV Significativament superior / inferior a la dada de I'onada anterior

extern

(Base: Onada 1, 49 entrevistats; Onada 2, 37 entrevistats)

? P.3. En quina mesura creu que influeix cadascun d'aquests factors en I'activitat exportadora de I'empresa?

Exportacions
agroalimentaries
de Catalurya

s hetomnee, 5 Prodeca  Barometre
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5. AMENACES | EXPEGTATIVES PER
A LAGTIITAT EXPORTADORA

Exportacions
agroalimentaries

MR Generlitat de Catalurya oot > |
I Sorenen hectamenn, S Prodeca  Barometre 7=

Alimen



5.1. PRINCIPALS AMENACES PER A LA ACTIVITAT EXPORTADORA ACTUAL

Onada 2 (Resposta miltiple i espontania)

Competéncia, augment i diversificacio
Preus

Inflacio

Falta de disponibilitat de matéries primeres
Cost del transport

Cost dels matéries primeres

Els costos (sense especificar)

Inestavilitat global, situacié economica

Problemes de comertializatio (falta de recursis per a la promocio6 exterior, labor
comercial, etc.)

Burocracia

Disminucié del consum, de la demanda
Cost de I'energia

Disminuci6 del marge

Competéncia internacional en preus

Canvi climatic

? P.6. Quines pensa que son les principals amenaces per a la seva activitat exportadora actual?

poracions

Generalitat de Catalunya oene P s | Ex :
De d'Acci6 Climatica,  <owe rodeca B t agroalimentaries
Nimmi.;:mfda Ru“-;l Promotora dels aliments catalans a ro me re | de Catalunya

I 3390
I 2200
I, 1700
I, 1700

I 1490

11%
11%
11%
11%
11%

11%

(Base: 36 entrevistats)
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5.1. PRINCIPALS AMENACES PER A LA ACTIVITAT EXPORTADORA ACTUAL

Evolucié onades 1 i 2 (Resposta mdltiple i espontania)

33%
31%
249 24%
22% 22%
7% 17%
4% v I
129 12% 12%
1% 116 11% 11% 11% 11% ’
0
8%
6% 6% 6%
4% 4%
% %
206 3% 2%3 ()
n
Competéncia, Preus Inflacio Falta de Cost del Costdels  Problemes de Inestavilitat Els costos Disminucié del Burocracia Cost de Disminuci6 del Competéncia Canvi climatic
augment i disponibilitat transport materies  comertializatié global, situacio (sense consum, de la I'energia marge internacional
diversificacio de mateéries primeres economica especificar) demanda en preus
primeres mOnadal mOnada 2
AV significativament superior / inferior a la dada de I' onada anterior (Base: Onada 1, 49 entrevistats; Onada 2, 36 entrevistats)
? P.6. Quines pensa que son les principals amenaces per a la seva activitat exportadora actual?

Exportacions

Generalitat de Catalu s = tacions
e ZiProdeca Barometre =z .



5.2. EXPECTATIVA GENERAL PEL QUE FA A LES EXPORTACIONS PEL
TERCER TRIMESTRE 2023

?

m Generalitat d
Departamen

Nelg%iva NET POSITIVA
0
37%
Positiva
54%
Indefinit
29%

(Base: 35 entrevistats)

P.7.a. Quina és la seva expectativa general pel que fa a les exportacions dels seus productes pel proper trimestre (juliol-

agost-setembre)?

Exportacions

S hectomee, 5 Prodeca  Barometre 3550
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5.2. EXPECTATIVA GENERAL PEL QUE FA A LES EXPORTACIONS PEL

TERCER TRIMESTRE 2023

(Resposta multiple i espontania)
EXPECTATIVA POSITIVA

Obertura a nous clients . 0c

importadors, noves oportunitats

Diversificacié a nous mercats NG 2%

Bon mOmQTa‘j]‘;)CO”S“m " — 000

Bones previsions en general I 17%

Continuitat en la demanda del
0,
producte B 11%

Recursos dedicats a I'exportacio [l 6%

Optimisme [l 6%

Demanda creixent del producte [l 6%
Bona comunicacié amb els clients [l 6%
ConSOHd:)(ziKs)tgﬁ':: mercats B 6%
Desenvoél;gglrjr::?;l;de nous B 6%
Increment del marge Il 6%

(Base: 18 entrevistats)

? P.7.b. Per que?

INDIFERENT

Incertesa en general i en
els mercats de desti

Disponibilitat de matéries

0,
primeres 1%

(Base: 9 entrevistats)

Exportacions

M Generalitat de Catalurvya oene P d s :
! De dAccle cimatica, < IProdeca t agroalimentaries
Nimm:m“da Ru“-;l : Promotora dels aliments catalans a ro me re de Catalunya

EXPECTATIVA NEGATIVA

Menor venda del producte 0%

44%

Pujada de preus, inflacio - 17%
prmeres (clovats, voiaiio I 7%
o W
Augmentgs r?q(;srg)essi reduccié - 17%
Falta d'estoc - 17%

(Base: 6 entrevistats)

43



6. INFLUENCIA DE LA CONJUNTURA
ACTUAL




6.1. INFLUENCIA DE LA SEQUERA EN LA PRODUCCIO / COMERCIALITZACIO

Disminuci6 de la produccié [IININEGEGGENNe. 27%
Increment dels preus GGG 12%
Moltissim, greument [INNENEGEGEEN 12%
Increment en els preus de la matéria primera [N 0%
Camvis al sistema productiu [N 6%
Menys qualitat del producte [N 6%
Noves plagues [l 3%
Importacio de productes [l 3%
Disminucio dels rendiments [l 3%

Ns Il 3%

(Base: 33 entrevistats)
? P.10. Com afecta I'actual sequera en la produccio o comercialitzacié dels seus productes?

EXRXN“GCi()ﬂ:G

Generalitat de Catal Exos Amatra | S .
S iidame i Prodeca Barometre == =



6.2. CONSEQUENCIES DE LA IMPLANTACIO DE LA NOVA LLEI DEL PLASTIC

En majors costos 70%

En major burocracia 67%

En la reformulacié dels meus envasos-productes 33%

En canvis de proveidors - 9%
Altres - 6%
(Base: 33 entrevistats)
) P.11. Des de gener de 2023 s’ha implementat la nova Llei del plastic. En quins aspectes diria que esta principalment afectant

aquesta nova Llei a I'operativa de la seva empresa?

EXW“(K}iOﬂ_S

Generalitat de Catal oolee p
S esene S Prodeca Barometre [z o
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IV. ANNEX.

Kataloﬂ"'f

] vz DESCRIPCIO

DE LA MOSTRA

Exportacions

e S omnee, 557 Prodeca Barometre ===

Alimentacid i Agenda Rural wrndsi aliments
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EXPORTADORS

DEMARCACIO FACTURACIO DE L'EMPRESA
46%
32%

Lleida 17% Girona 20%

() o—
—e

15%
Barcelona 43% 7%
¢ I
Menys de 2M€ Entre 2M€ i 10M€ Entre 10M€ i 50M€ Més de 50M€

Tarragona 20%

Mitjana, 10,8M€

PERCENTATGE QUE REPRESENTEN LES Menys de 10% 24%
EXPORTACIONS EN LA FACTURACIO
GLOBAL DE L'EMPRESA Entre 10% | 20% 2%

Entre 21% i 40% | N 12
Entre 41001 70% |, 2
mes de 70% |G 17

(Base: total entrevistats, 41)

BN Gonersiat do Caa g p Exportacions Mitjana, 36%
e F2Prodeca Barometre [z



EXPORTADORS Comparativaonades 1i 2

FACTURACIO DE L'EMPRESA

32%

23%

15% 15%
Tl =

DEMARCACIO
54%
46%
. [ pEfl s ~ Girona 20% (21%)
Lleida 17% (15%) S * —————
J A
. - Barcelona 43% (42%)
e ® Menys de 2M€

- Tarragona 20% (21%)

PERCENTATGE QUE REPRESENTEN LES
EXPORTACIONS EN LA FACTURACIO
GLOBAL DE L’'EMPRESA

(Base: Onada 1, 52 entrevistats; Onada 2, 41 entrevistats)

portac

Generalitat de Catal ..:-:-:-' * Exma Imm:n -
s hecromen, 5 Prodeca  Barometre 355

Entre 2M€ i 10M€ Entre 10M€ i 50M€ Més de 50M€

mOnadal mOnada?2

Mitjana, 10,8ME€ [ Mitjana, 10,8M€

Menys de 10%

Entre 10% i 20%

Entre 21% i 40%

Entre 41% i 70%

Més de 70%

24%
22%
12%
24%
17%

mOnadal mOnada?2

Mitjana, 41% [ Mitjana, 36%
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EXPORTADORS

ANY QUE VA COMENCAR A PRODUCTES AGROALIMENTARIS QUE
EXPORTAR HABITUALMENT EXPORTA

54%
37%
0,
10% 7%
] =
Multiproducte Viicava Oliivinagres  Carns i embotits Fruites i

hortalisses

= Abans de 'any 2000 = Entre el 2001 i el 2010 A
y ~ . =

Entre el 2011 i el 2020 Del 2021 d'ara endavant

Mitjana, 2004

*Multiproducte inclou les segtients categories de productes: Formatges, productes lactis i ous - Sucs vegetals, begudes i liquats -
) Conserves, confitures i melmelades -Cereals, fruits secs, arros i llegums -Dolgos, confiteria i mel -Extractes, esséncies i ingredients
(Base: total entrevistats, 41)

Exportacions
agroalimentaries
da Catalurya 50

Generalitat de Catalunya Sl >
S a7 Prodeca Barometre



EXPORTADORS Comparativaonades 1i 2

ANY QUE VA COMENCAR A PRODUCTES AGROALIMENTARIS QUE
EXPORTAR HABITUALMENT EXPORTA

O 3%
Abans de I'any 2000 0 54%
I <o 46%

L 3
Entre el 2001 i el 2010 33%

37%

29%

I 7
15%
I 10% 10% 4o, 12%
: S 27% . 2%
e ol 2011112020, | 7, H Fm —
Multiproducte Viicava Oliivinagres  Carns i embotits Fruites i
- 4% hortalisses
Del 2021 d'ara endavant N
Bl 5% mOnadal mOnada?2

=Onadal =Onada?2

»::

ge B 2

Mitjana, 2004 [ Mitjana, 2004

*Multiproducte inclou les segtients categories de productes: Formatges, productes lactis i ous - Sucs vegetals, begudes i liquats -
Conserves, confitures i melmelades -Cereals, fruits secs, arros i llegums -Dolgos, confiteria i mel -Extractes, esséncies i ingredients

(Base: Onada 1, 52 entrevistats; Onada 2, 41 entrevistats)

Exportacions

Generalitat de Catal Exos - roalimentaries
e SProdeca Barometre = 51



EXPORTADORS

PRINCIPALS MERCATS ON EXPORTA

Unioé Europea

(Base: total entrevistats, 41)

Exportac

W s gt Z2Prodeca Barometre z==-

Altres mercats
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EXPORTADORS Comparativaonades 1i 2

PRINCIPALS MERCATS ON EXPORTA

Uni6é Europea

® Onadal M QOnada?2

(Base: Onada 1, 52 entrevistats; Onada 2, 41 entrevistats)

Generalitat de Catal ..:.:.:.' ot Exg:“ia"x‘:!i”oc:ﬁ .
s hecromen, 5 Prodeca  Barometre 355

Altres mercats
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EXPORTADORS

PRINCIPALS MERCATS ON EXPORTA (en detall)

Uni6 Europea Altres mercats
Alemanya I 540 EUA m——" 5 )/ Viethnam mmm 8%
Franca HEEEEsss— (10 Japo mE— 320 Arabia Saudi == 4%
Bélgica —— 450, Mexic me——— 24% Ecuador mm 4%
Paisos Baix0os n— /50 Australia e 20% Filipines mm 4%
Dinamarca mEE—— 330 Corea mmmmmm———— 20% Guatemala mm 4%
[talia ———— 27 Xina m— 20% Libia mm 4%
Sudcia 7% Regne Unit ne— 20% Nova ienljgr(iz : jz)
| . - 0, 0
Polonia n—— 21% HongS;Izzg — 12;2 Malaisia == 4%
.Portugal I 21% Brasil 12% Uruguai == 4%
Republlca‘Txec_a 2 1% Canada 12% Dubai =m 4%
Austria T 15% Cuba memmmm 1206 Altres mmmm 80
Gré‘c?a f—15% Emirats arabs mmmm 12%
Bulgaria e 9% Russia mmm 12%
Finlandia mm 9% Taiwan = 12%
Lituania s 9% Singapur == 129
Romania mmmm 9% Xile =mmm 8%
Hongria = 6% india ===m 8%
Irlanda = 6% Liban mmm 8%
Xipre ®m 3% Marroc = 8%
Estonia ® 3% Pert mmm 8%
Luxemburg = 3% Republica Dominicana mmmm 8%
Malta ®m 3% Guinea Ecuatorial mmmm 8%

(Base: total entrevistats, 41)

Exportacions

S saome. 55 Prodeca Barometre ===

Alimentacié | Agenda Rural Promotora dels aliments catalans de Catalunya



EXPORTADORS Comparativaonades 1i 2

PRINCIPALS MERCATS ON EXPORTA (en detall) Unio6 Europea
64%
61% 61%
8%  48%
43%
39%
36%
3% 32%
7% 27%
25%
1% 1% 1% 20%
16%
148%  15% 14% 14%
/900 11% 11%
% 99 9% 9% 9%
% 7% 7%
5%
% 20%%
@ e AN @ > @ o @ @ @
& & & & &L > & o & & & > & & ° &
& O 5 & ¥ ¥ ¥ KF & ‘3’ &P & S rz§‘ 0 & N ° & ~\° \°
N < (%) Q& & 2 o & Q) N & O3 N o N S & N o 2
o < Q & O\& < & As O R A N "% & Q;o\o & N
> ¥ v
< Q

mOnadal mOnada?2

(Base: Onada 1, 52 entrevistats; Onada 2, 41 entrevistats)

Exportacions
agroalimentaries
de Catalurya
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EXPORTADORS Comparativaonades 1i 2

PRINCIPALS MERCATS ON EXPORTA (en detall) Altres mercats
56%
50
32% 33%
23 2%% 25%
0% 20% 20% 20%
6% 16%
12%
9 12% 12% 12% 12% 12%
2% o () o 8% 8%
iii ‘IS%B% 8%8%8%8%8%I8%8%
N e} O @ > S 2 3 N ) @ <3 A2 Q > °
» K @ '\;‘ é & & & & F o & & & 'b & S & F % QQ’ 0 S
& ¥ I3 ) qoe; oé‘ A 0(9‘1‘ & & % 6@0 & © & Ny @\0\ N ® O&D oo}'?’ Y
& & S © @ o
2 & ¥
6\
&
mOnadal mOnada?2
(Base: Onada 1, 52 entrevistats; Onada 2, 41 entrevistats) (Exclosos els paisos que en el comput total de les dues onades estan per sota del 5%)

Exportacions
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AT Generalitat de Catalunya
Y Departament d’Accié Climatica,
Alimentacio i Agenda Rural
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Promotora dels aliments catalans

www.prodeca.cat
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